Passus Urheberrechte fiir Prasentationen

Bitte unbedingt beachten: Downloads sowie Kopien der Prasentation
sind nur fur den privaten, nic erziellen Gebrauch gestattet.
Dies gilt auch fur Auss imationen und Videos.

bilder sind Eigentum des
g. Bildquelle: Adobe Stock.

Alle Warenzeichen, Mar
rechtmassigen Eigentumers

Verstosse dagegen we aschulung abgemahnt.

Wenn gelesen und einverstanden, dann erst weiter klicken!
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« Wenn Du etwas erreiche
rnochiest, was Du noch
nie erreicnt nast,

P
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musst Du was tun,
was Du noch
nie gernacni nast »

MEDIASCHULUNG
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Warum machen Sie keine Geschafte
mit anderen Menschen?

Wie konnen Sie mit anderen Menschen
Geschafte machen?




\/ N Cross Marketing

Mode

A Portal

Reise Kredit
Portal

Prosurnent g ... H

Cross-Marketing

Portal e e Portal
kurz erklart

Kid's Food
Portal Portal

Job

Portal

Positionierung

Konsumenten zahlen den Preis am SCHLUSS

10 € ? ? 7

Entwickler Hersteller Vertreiber Manager
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Bill Quain beschreibt in seinem Buch:

« Wie man Vermogen schafft, indem man nicht billiger einkauft »

Auch sparen kann, beim Geld ausgeben und Geld verbrauchen!

Der: ProduzentiproduzieniProdukte
ienen dabefcel !

Dar Konsurmsni ¢ ¢iot Gelel
21Ls el sinclers vercdisnearn!

How to Create Wealth by

”‘\‘;(,?‘,x' PerRrosumenttaintceldaus
uain, Ph.D. - : >
s nd\Verdient gleichzeitig!
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How to Create Wealth by
Buying Smarter,
Y P ne]
Not Cheaper!

Bill Quain, Ph.D.
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Welche Bausteine brauche
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Welche Bausteine brauche iIch?
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Welche Bausteine brauche iIch?




(> Produkte
> Dienstleistungen

BIEHe Produkie Und Diensteistungen?




EIGEN

> Webseite
> Onlineshop

BiRntichrdamit:zuiiin eder zu spat?




(= Informationen

Welche Inteormmationen Brauche Ich?




Der Online-Handel auf dem Weg zur Reifepriifung

580
Séttigung
500 CAGR 3.5% 4

450

Wachstum
CAGR 18,9%
[l

(W)
o
el
=
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Online-Antell am gesamten Einzelhandel

Einfiihrung
CAGR 35 9%

2
'L@“ ‘b@ 'L@b %

= Umsatz Ladeneinzelhandel ===mm Umsalz traditioneller Versandhande! ms=sm Umsatz Online-Handel —# -Online-Anteil am Einzethandel

* Prognose

Quelle: GIK




Die Top 10 Warengruppen im Onlinehandel

Brutto-E-Commerce-Umsatz in Deutschland 2017 (in Mio. Euro)”

Bekleidung

Elektronikartikel &
Telekommunikation

Computer/Zubehor/Spiele/
Software™

Schuhe

Haushaltswaren & -gerate
eCommerce-Umsatz

Moébel, Lampen & Dekoration insgesamt

58,5 Mrd. Euro
BuUcher/Ebooks/Horbucher | i

Hobby & Freizeitartikel *® Wachstum
ggu. Vorjahr

Bild- & Tontrager/ +10 9%

Video & Music Downloads s Stia

DIY & Blumen & ° ‘&

* ohne Privat-Kaufe auf Online-Marktplatzen

** inkl. Downloads .
g:?ag_co@m Quelle: bevh StatISta 5
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Produkte

Dienstleistungen
Webseite

Onlineshop
Informationen

D0

B —

nIchtVerhanden, hesser sein lassen!




Ich SEIN

Eigen SEIN
Sicher SEIN
Modern SEIN

Kompetent SEIN

D0

DarimrEIGENES Marketing
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Cross Narketinc

Mode

Portal

Reise Kredit
Portal

Portal

. aehe: '

Haus Cross-Marketing Single

Portal Portal
kurz erklart

Food
Portal

Kid's
Portal

Job

Portal

)

Entwickler }7 [Herstelleg) jﬁ }; X

[KonsumentenlzahlenldenlPreislamlSCHIIUS ST

'Kunde/in ’ ’ fVerkiufed 5_ (Werbed] X

R
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Was ist
Cross-Marketing

kurz erklart
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Wie mache ichn

—

LIS elner

&
®

A

einzigen Person,

Kunclen

(e)e)

uncl nocn menr

raus?

A

cl



"

Was ist
Cross-Marketing

kurz erklart

| ¢
&

Persona|

Regiona

Islert

Islert

Erganzences

Erwelierungen

Veroindungen



Personalisiert

’ 1) Max lernt Martha kennen

Cross-Marketing Single

Portal

kurz erklart

3



Personalisiert

2) Max bucht eine Reise

Was ist

Cross-Marketing Single

Portal

kurz erklart

3




Personalisiert

Mode
Portal

’ Was ist 3) Max kauft einen Anzug
Cross-Marketing

kurz erklart




Personalisiert

Mode
Portal

1) Max lernt Martha kennen

2) Max bucht eine Reise
. Was ist 3) Max kauft einen Anzug
Cross-Marketing
.. 4) Max wird bald Vater

kurz erklart




Personalisiert

Mode
Portal

1) Max lernt Martha kennen

2) Max bucht eine Reise
. Was ist 3) Max kauft einen Anzug
Cross-Marketing
.. 4) Max wird bald Vater

kurz erklart
5) Max kimmert sich

Food
Portal




Haus
Portal

Mode
Portal

Was ist
Cross-Marketing

kurz erklart

Food
Portal

Personalisiert

1) Max lernt Martha kennen
2) Max bucht eine Reise

3) Max kauft einen Anzug
4) Max wird bald Vater

5) Max kimmert sich

6) Max braucht ein Haus



Haus
Portal

Mode
Portal

Was ist
Cross-Marketing

kurz erklart

Food
Portal

Personalisiert

1) Max lernt Martha kennen
2) Max bucht eine Reise

3) Max kauft einen Anzug
4) Max wird bald Vater

5) Max kimmert sich

6) Max braucht ein Haus

7) Max sucht ein Nebenjob



Made Personalisiert

Portal

Kredit 1) Max lernt Martha kennen

Portal
2) Max bucht eine Reise

Was ist 3) Max kauft einen Anzug

Haus
Portal

Cross-Marketing

4) Max wird bald Vater

kurz erklart
5) Max kimmert sich

Food

Portal 6) Max braucht ein Haus

7) Max sucht ein Nebenjob

8) Max bekommt ein Kredit



Anlass

Lieferant

Beispiel

Ein lokales
Unternehmen

Kunde

.l Freund

Stadt

Regionali

[

>

lert



Events

Gibt verschiedene
Anwendungen!

()

Ortsplan

Beispiel '
Wellness Eines Hotels Laden
oder Restaurant
Erganzencles

Alphutte

Ausflige



Anlass

Partner

Beispiel

Nicht alles im
eigenen Lager

Shop

.l Werkstatt

Miete

Erwelierungen



Webinare

Kunde

Beispiel '
Empfehlungen Freund
und Infos

Club

Veroindungen



> Webseite
> Onlineshop

DerAUTPal einer\WeBseite, der Auftritt:

DIeVernetzung und die lechnik dazu!




Was soll Deine Webseite sein und werden?




Digitaler Auftritt

Onlineshop

und ein

Konsumenten-Netzwerk

Was soll Deine Webseite sein und werden?




SAMPLETEXT.COM yoursiogan!

—
Service Contact Information

{8 Service Hotline: 0124 - 445 445

Lorem ipsum dolor sit amet
consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec

Lorem ipsum dolor sit amet
consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec

Lorem ipsum dolor sit amet Lorem ipsum dolor sit amet

consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula
eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur
ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec,
pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat
massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel,
aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo,
rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.

imperdiet imperdiet

LOREM IPSUM DOLOR LOREM IPSUM DOLOR

A b

Lorem ipsum dolor sit amet

consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula
eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur
ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec,
pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat
massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel,
aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo,
rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.

imperdiet

LOREM IPSUM DOLOR
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Mein Social Media
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Mein Social Media

D2
;';‘A Anja
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Mein Social Media
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-
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Kreditkarten Videomails
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Reise
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online Shop

produktgruppe A

e ’ fiacco
&5 ‘ B s f‘ Vreni @ ’
‘‘‘‘‘‘‘ - ~stnamy Q Peter il
Susi
T
PN ’ =i
1]
schein l L‘;ﬂmlv
Kreditiarten - Vidsomaile il | | B e hhhhhh I e

. ] ¢ TOP Gruppe A Gruppe B Gruppe C Gruppe D Gruppe E

Stand: 7. Mai 2018

W' Online Shop

" Top Sale Produktgruppe A

Preis Preis Lieferant

Info Destination

= B B

Produktgruppe B

&R Wissenswertes

Starke Nerven und gute Laune

Microsoft Officepaket Hilfen

Webinare der Mediaschulung

Webinare Sprachnachrichten

# &~ Empfehlungen

Onlinedrogerie Limmattal
Metzgerei Muller Baden
Hanfstore DeLadaVoBade

The Residence Hotel Baden

&R Technik und Search

™ Domains und Hosting

™ Hotel, Reisen, Ferien etc.




Eigener Onlineshop

—

Keeditlarten

Marco

Vreni

Peter

Susi

’ Reise

stand: 7. Mai 2018

online Shop

produktgruppe A

« Top Sale

Gruppe A Gruppe Gruppe C Gruppe ruppe E

Stand: 7. Mai 2018

Online Shop

Produktgruppe A

Preis Preis Lieferant

Info Info Destination

I3 3 =

Produktgruppe B

& Wissenswertes

Starke Nerven und gute Laune

Microsoft Officepaket Hilfen

Webinare der Mediaschulung

Webinare Sprachnachrichten

& Empfehlungen
Onlinedrogerie Limmattal
Metzgerei Miller Baden
Hanfstore DeLadaVoBade

The Residence Hotel Baden

& Technik und Search

™ Domains und Hosting

™ Hotel, Reisen, Ferien etc.
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Eigener Shop

Eigene Produkte

LSO ——

’ Reise
Videomaits Vergleich

T
2 vorco
- Vreni @ ’
same
2 .. | =
Susi
5
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« Top Sale

12018

Stand: 7. M

online Shop

produktgruppe A

Online Shop

Produktgruppe A

Preis

Info

Produktgruppe B

L3 ] (<] TOP Gruppe A Gruppe B Gruppe C Grupp ppe E

Stand: 7. Mai 2018

Preis Lieferant

Info Destination

& Wissenswertes

7 Starke Nerven und gute Laune

™ Microsoft Officepaket Hilfen

T Webinare der Mediaschulung

™ Webinare Sprachnachrichten

& Empfehlungen
Onlinedrogerie Limmattal
Metzgerei Miller Baden
Hanfstore DeLadaVoBade

The Residence Hotel Baden

& Technik und Search

™ Domains und Hosting

™ Hotel, Reisen, Ferien etc.




‘ ) oo'

Eigener Shop Network Shop

® ©
Aus einem MLM-SHOP

LSO ——

’ Reise
Videomaits Vergleich

T
2 vorco
- Vreni @ ’
same
2 .. | =
Susi
5
b
]
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« Top Sale

12018

Stand: 7. M

online Shop

produktgruppe A

Online Shop

Produktgruppe A

Preis

Info

Produktgruppe B

L3 ] (<] TOP Gruppe A Gruppe B Gruppe C Grupp ppe E

Stand: 7. Mai 2018

Preis Lieferant

Info Destination

& Wissenswertes

7 Starke Nerven und gute Laune

™ Microsoft Officepaket Hilfen

T Webinare der Mediaschulung

™ Webinare Sprachnachrichten

& Empfehlungen
Onlinedrogerie Limmattal
Metzgerei Miller Baden
Hanfstore DeLadaVoBade

The Residence Hotel Baden

& Technik und Search

™ Domains und Hosting

™ Hotel, Reisen, Ferien etc.
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Eigener Shop Partner Shop

L3 ] (<] TOP Gruppe A Gruppe B Gruppe C Grupp ruppe E
Stand: 7. Mai 2018 i
online Shop & Wissenswertes
Starke Nerven und gute Laune
Microsoft Officepaket Hilfen
« Top Sale
P Produktgruppe A Webinare der Mediaschulung

& Empfehlungen

m Webinare Sprachnachrichten
Wahl 1 WELIW Ganzer Shop

Von einem Partner

Onlinedrogerie Limmattal

stand: 7. Mai 2018

©online Shop Metzgerei Miller Baden

Preis Preis Lieferant Hanfstore DeLadaVoBade

Ktgruppe A " "
Produkig' Info Info Destination The Residence Hotel Baden

Iz
& Technik und Search

™ Domains und Hosting

™ Hotel, Reisen, Ferien etc.

Produktgruppe B
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Eigener Shop Affiliate Shop

L3 ] (<] TOP Gruppe A Gruppe B Gruppe C Grupp ruppe E
Stand: 7. Mai 2018 i
online Shop & Wissenswertes
Starke Nerven und gute Laune
Microsoft Officepaket Hilfen
« Top Sale
P Produktgruppe A Webinare der Mediaschulung

& Empfehlungen

m Webinare Sprachnachrichten
Wahl 1 WELIW Ganzer Shop

Onlinedrogerie Limmattal

stand: 7. Mai 2018

©online Shop Metzgerei Miller Baden

Preis Preis Lieferant Hanfstore DeLadaVoBade

M it A I I i I i ate A n b i ete r % Info Info Destination e Residence Hotal Baden
-
i Ea B
Technik und Search

™ Domains und Hosting

™ Hotel, Reisen, Ferien etc.

Produktgruppe B

( \
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Eigener Shop Network Shop

. o o
Partner Shop Affiliate Shop

®
=5
jC

Gruppe A Gruppe B Gruppe C Gruppe D Gruppe E

W Online Shop Sand:7:Ma12018 & Wissenswertes

7 Starke Nerven und gute Laune

™ Microsoft Officepaket Hilfen
« Top Sale

Produktgruppe A

™ Webinare der Mediaschulung
Sonnenschutz

T Webinare Sprachnachrichten

& Empfehlungen

Mit Arbeit verbunden!

@ Onlinedrogerie Limmattal

@ Metzgerei Muller Baden

Preis

Preis Lieferant @ Hanfstore DeLadaVoBade
Info Info Destination

™ Domains und Hosting
™ Hotel, Reisen, Ferien etc.
Produktgruppe B

@ The Residence Hotel Baden




Die Frage war coch

Warum machen Sie keine Geschafte

mit anderen Menschen?




3 Moglic

nkelien zur Wanl




— \/ ) Die Frage war cloch
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Warum machen Sie keine Geschafte

mit anderen Menschen?

Es ¢ibt 3 Moglichkeiten zur Wanhl

Ich will weiterhin keine Geschafte machen
und kaufe immer bel Anderen ein!




\/ Die Frage war coch
\—-—/

Warum machen Sie keine Geschafte

mit anderen Menschen?

Es ¢ibt 3 Moglichkeiten zur Wanhl

Ich will weiterhin keine Geschafte machen
und kaufe immer bel Anderen ein!

Ich habe meine Webseite - ich und meine

Bekannten kaufen nur dort ein!
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\_/ Die Frage war cdoch
N

Warum machen Sie keine Geschafte
mit anderen Menschen?

Ich will weiterhin keine Geschafte machen
und kaufe immer bel Anderen ein!

Ich habe meine Webseilte - ich und meine
Bekannten kaufen nur dort ein!

Ich habe noch keine Webseite - jetzt will ich
lernen und auch meinen Auftritt haben! :
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Positionierung

Konsumenten zahlen den Preis am SCHLUSS
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Konsumenten zahlen den Preis am SCHLUSS

10 €

Hersteller Grosshandler Handler Management

—d

Kunde/in Berater Verkaufer

—

100 €




Was ist ein Grosshandler (Grossist) und was ein Handler?

10 €

Hersteller Grosshandler Handler Management

—

Il

Kundel/in Berater Verkaufer Werber

—

100 € 9




Was ist ein Grosshandler (Grossist) und was ein Handler?

Grosshandler

Artikel  Diskussion Lesen

wixieepiA | GroBhandel 9
R B (Weitergeleitet von GroBhandler)

Unter GroRhandel versteht man Unternehmen des Handels, die Waren verschiedener
Hersteller beschaffen und an gewerbliche Kunden (Wiederverkaufer wie der Einzelhandel)
und so genannte Groikabnehmer weiterverkaufen.




Was ist ein Grosshandler (Grossist) und was ein Handler?

Handler

Artikel  Diskussion Lesen

wixierprA  Handler
Die treie Enzyklopadie

Als Handler werden Personen oder Unternehmen bezeichnet, die Handelswaren
(Commodities) oder Finanzprodukie ankaufen und sie wieder verkaufen.



Welche weiteren «Begrifflichkeiten» gibt es und die Positionen?

& picht angemeldet Diskussionsseite Beitrdge
Benutzerkonto erstellen Anmelden

Artikel Diskussion Mehr ~  |Wikipedia durchsuct @

Broker

Ein Broker (englisch (Bdrsen-)Makler, Vermittler oder
Zwischenhandier) ist als Finanzdienstleister flr die

Die freie Enzyklopidie

& nicht angemeldet Diskussionsseite Beitrage
Benuizerkonto erstellen Anmelden

Artikel = Diskussion Mehr v |Wikipedia durchsuck Q

Vermittlung

WIKIPEDIA
Die freie Enzyklopiidie

« Vermittlung in Handelssachen, siehe
Handelsunternehmen, Handelsmakler, Handelsvertreter

WIKIPEDIA
Die freie Enzyklopadie

Handler

& nMicht angemeldet Diskussionsseite Beitrdge
Benutzerkonto erstellen Anmelden

Arikel Diskussion Mehr v  |Wikipedia durchsuck Q

Vertriebspartner

Ein Vertriebspartner ist ein Handler oder Vermittier, der
Produkte im Auftrag eines Dritten oder auf eigene
Rechnung vertreibt.

Empfehlungsgeber

Vertriebspartner

Vermittler

Dienstleister

Broker




nd Du kaufst auch als Handler ein - PROSUMENT

10 €

Hersteller Handler Management

100 € o/

®) N —
 — Berater Verkaufer _l /
—
N

|



Frage: Brauchen wir das? - Notwendig?

Hersteller Handler Management

Il

0 1 ;
ﬂ Werber

% -
S ) ‘
C)



Ja, nur die richtige Werbung brauchen wir!

Hersteller Handler Management

% -
— —
®

O,

Il

(



Was stellt der Werber (Anbieter) alles zur Verfiugung!

W}\Lm,@

otc.— o
(
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Frage: Was ist ein Marketingplan genau?

Marketingplan



P

WIKIPEDIA

Die freie Enzyklopidie

& hlicht angemeldet Diskussionsseite Beitrige Benutzerkonto erstellen Anmelden

Artikel Diskussion Lesen Bearbeiten Quelltext bearbeiten Versionsgeschichte |Wikipedia durchsuchen Q

Marketingplan

Bei einem Marketingplan handelt s sich um ein meist schriftliches Dokument, aus dem hervorgent, wie das
Unternehmen die derzeitige Markisituation und deren weitere Entwicklung einschatzt, welche Ziele es verfolgt, und mit
welchen Strategien und Marketinginstrumenten es die Ziele erreichen will. Hinzu kommen Kennzahlen zur Fortschritts-
und Erfolgskontrolle sowie Vorschlage zur Reaktion auf (unvermeidbare) Abweichungen der tatsachlichen von der
geplanten Entwicklung. Ein Marketingplan wird in der Regel fir ein Produkt, eine Produkigruppe, eine strategische
Geschaftseinheit oder fir das gesamte Unternehmen erstellt. Ein Marketingplan ist die Grundlage fur einen
Businessplan, der die Planung unterstitzender Funkiionen beinhaltet. Dazu gehdren zum Beispiel der Produktions-,
Finanz-, Personal- und Beschaffungsplan sowie die Planung der Forschung und Entwicklung und der Innovationen. 1)

it meinen Einkaul bestinmme
ieh meinen Gewinn®

=
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WIKIPEDIA

Die freie Enzyklopidie

WIKIPEDIA

Die freie Enzyklopidie

& Nicht angemeldet Diskussionsseite Beitrage
Benutzerkonto erstellen Anmelden

Artikel = Diskussion  Lesen Mehr v |Wikipedia durchsuch @

Gewinnspanne

Die Gewinnspanne (englisch profit margin} ist eine
betriebswirtschaftliche Kennzahl, die Aussagen lber die
Rentabilitat von Unternehmen macht.

& Nicht angemeldet Diskussionsseite Beitrige
Benutzerkonto erstellen Anmelden

Artikel  Diskussion Lesen Mehr ~ |Wikipedia durchsuch Q

Marge

Die Marge (franzdsisch ,Spanne®, Spielraum®, aus lateinisch
margo, ,Rand®) ( mar3a) ist in der Wirtschaft die
Bezeichnung fur Gewinnspannen aller Art

—
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B2C heisst: Einkaufen, handeln, direkt verkaufen oder via Shop

20 50 70

Hersteller  — Grosshéandler

100

N’
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B2C heisst: Einkaufen, handeln, direkt verkaufen oder via Shop

20 50 70

Hersteller  — Grosshéandler ‘_

Mit jecler Bestellung,
giot es die Differenz
von 30 € / CHF ~

gor -




B2B heisst: Ein Business mit weiteren Vertriebspartner/innen

)

20

Hersteller  —

50

Grosshandler

Mit jecler Aktion
giot es auch cla clie
Differenz, alsos

bei A 15 € / CHF
bei B 10 € J/CHEF
bei C0 € JCHEF

85 / | 80

Partner 15% Handler 20% !
nur Eigenbedarf wenig Umsatz




Beispiel: Verkaufspreis 100 und Einkaufspreis 70 €/CHF

70

Hersteller  — Grosshéandler ‘_

30 ejcue 15 o 10 gone @%@i@%

Partner 15% Handler 20% al  Vertreiber 30%
nur Eigenbedarf wenig Umsatz viel Umsatz

* Sonderragelungen von 0 Bis 7 % je nach Grossitindler

—
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Beispiele: Mit Kunden und Vertriebsparter/in (Sie haben 30%)

Kunde/in Handler Typ 1 Handler Typ 2
Produkte lieben 80% Eigenbedarf TOP Frau / TOP Mann
"
—
~
(Sind reine Erfahrungswerte und nicht Rechtens) N’ |
—r et



Beispiele: Mit Kunden und Vertriebsparter/in (Sie haben 30%)

Kunde/in Handler Typ 1
Produkte lieben 80% Eigenbedarf
20 Kunden 0%

Umsatz 100 €
pro Mt. / Kunde

Umsatz: 2’000 € /Mt.
Sie haben 30%, gibt:

600 € / Mt.

(Sind reine Erfahrungswerte und nicht Rechtens)

—r

Handler Typ 2
TOP Frau / TOP Mann



Beispiele: Mit Kunden und Vertriebsparter/in (Sie haben 30%)

Kunde/in Handler Typ 1 Handler Typ 2

Produkte lieben 80% Eigenbedarf TOP Frau / TOP Mann

20 Kunden 0% 40 Partner 20%

Umsatz 100 € Umsatz 100 €

pro Mt. / Kunde pro Mt. / Partner

Umsatz: 2’000 € /Mt. Umsatz: 4’000 € /Mt.

Sie haben 30%, gibt: Sie haben 10%, gibt:

600 € / Mt. 400 € / Mt. —

—

e

(Sind reine Erfahrungswerte und nicht Rechtens) e |
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Beispiele: Mit Kunden und Vertriebsparter/in (Sie haben 30%)

Kunde/in Handler Typ 1
Produkte lieben 80% Eigenbedarf
20 Kunden 0% 40 Partner 20%
Umsatz 100 € Umsatz 100 €

pro Mt. / Kunde pro Mt. / Partner
Umsatz: 2’000 € /Mt. Umsatz: 4’000 € /Mt.
Sie haben 30%, gibt: Sie haben 10%, gibt:

600 € / Mt. 400 € / Mt.

(Sind reine Erfahrungswerte und nicht Rechtens)

—r

Handler Typ 2
TOP Frau / TOP Mann

1 Partner 30% mit einem Umsatz
von 10’000 € pro Monat mit der
Beteiligung von 5% an seinem Team

Umsatz: 10’000 € /Mt.
Sie haben 5%, gibt:

500 € / Mt. ~—

-

\/




Beispiele: Mit Kunden und Vertriebsparter/in (Sie haben 30%)

Kunde/in Hindler Typ 1 Handler Typ2 ... der darf zuerst gefunden werden
Produkte lieben 80% Eigenbedarf TOP Frau / TOP Mann
20 Kunden 0% 40 Partner 20% 1 Partner 30% mit einem Umsatz
Umsatz 100 € Umsatz 100 € von 10’000 € pro Monat mit der
pro Mt. / Kunde pro Mt. / Partner Beteiligung von 5% an seinem Team
N
Umsatz: 2’000 € /Mt. Umsatz: 4’000 € /Mt. Umsatz: 10’000 € /Mt.
Sie haben 30%, gibt: Sie haben 10%, gibt: Sie haben 5%, gibt:
S—

600 € / Mt. 400 € / Mt. 500 € / Mt. —

~

e
e

Tipp: Ich wiirde zuerst mit den Kunden beginnen, denn™.. |
—r S



Machen Sie sich einen Gefallen: Seien Sie Kundenorientiert!

Kunde/in

Produkte lieben Bei Produkten des

T “Taglichen Bedarfs”

pro Mt. / Kunde

erhalten Sie durch die —
Umsatz: 2’000 € /Mt. .e .
Sie haben 30%, gibt: regelmassige Nachbestellung |
600 € / Mt. lhrer Kunden - lhre Provision T~

. \\/
~
Tipp: Ich wiirde zuerst mit den Kunden beginnen, dennr. ... Monat fir Monat!

= Nt
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Uber diese Person haben wir noch nicht gesprochen ...




... denn « Dein Potenzial und es sollte Dein Fokus sein » und ...

Kunde/in
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Konsurneniean

Immer mehr Menschen kaufen nur,

was sie auch wirklich brauchen!

Immer mehr Menschen kaufen nur,

wenn der Preis auch stimmt! ~

Immer mehr Menschen kaufen nur,

wenn die Qualitat auch stimmt!

Immer mehr Menschen kaufen nach dem Motto,

was der Bauer nicht kennt — frisst er nicht!



\_/ Konsurnenien

Einkaurvernalien uns

h
@
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Wir kaufen gerne, wenn wir die Ware sehen.

Ausstellung, Laden oder Besichtigung

Wir kaufen gerne mit Bestellkarte.

aus Prospekt und Katalog

Wir kaufen immer lieber tGbers Internet.

Onlineshop (Internetkaufhaus)

Wir kaufen am liebsten auf Empfehlung.

von Menschen, die uns Nahe stehen!



£s cann tun!
Ricniig weroen

uncl ansorechnen!

@
@®

¢

MRS

Wir kaufen am liebsten auf Empfehlung.

von Menschen, die uns Nahe stehen!
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- / Visitenkarie und Sprachnac
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www.marcogamma.ch

Www.marcogamma.ch

s

0041 76 546 80 06

info@marcogamma.ch

Heute online lernen - um
morgen erfolgreich zu sein!

Herzlichst ladet ein, und grisst

| \Q&M

Webseite mit den Zugangen

www.mediaschulung.ch
Marco Gamma
Wissendatenbank mit allen Infos Admin & Support der Mediaschulung

www.mediaschulung.com
11 oo:07 00:59 o) —— /

www.mediaschulung.ch

Bildbearbeitung

" ! office
i onllne communi "rogramme vorstellen ~—r’
marketl ng Bearbeiten, bewegte

ng advertisin Bilder (Bannen GIF)

Inhalte und Themen (.-‘

comouter dev




n Mediaschulung (g1

Startseite

Seite

Postfach Benachrichtigungen Insights Beitragsoptionen Promotions

il Gefallt mir

@ Affiliate24

17 Std. - €

2\ Abonnieren ~ Teilen
1l Seite gefalit mir

Nicht nur fur Einsteiger interessant!

g vrous

‘

UG

Mediaschulun

@mediasct )

Online
Startseite Marketing
Beitrage
Info
o= Onlinenetagentur.spreadmind.de/Affiliate Tipps
Videos fiir Einsteiger @

Dieser Blogartikel beschaftigt sich mit dem Thema Ablenkung vermeiden

Bewertungen - Affiliate Tipps fiir Einsteiger und gibt Ihnen weitere Informationen dazu.
Community ONLINENETAGENTUR.SPREADMIND.DE
Veranstaltungen

Suchen

= B3 YouTube "

Empfohlen

Einstellungen Hilfe ~

Mehr dazu #

Seiten-Feed anzeigen

Erzielte Reichweite von 71 in dieser Woche

17 Videoaufrufe diese Woche

Community Alle anzeigen

2L Andreas Schiffner und 30 weiteren Freunden
gefallt das

Cicds

vl 140 Personen gefalit das

140 Personen haben das abonniert

Info Alle anzeigen

Philips Sonicare

Philips

Sanner, Animationen unc rnit Vicdeos

AT R L e

e

Philips 3

C o @&

Entdecken Sie die b

Minute Angebote

PETZT SCHERN
EXKLUSIVE ANGEBOTE! >

Die FA.Z Woche RAL T o

PINK BOX HAPPY

3 Ausgaben

gratis!

P> kostenlos anschreiben
P> jedes Profil mit Bild Finde Frauen, d

P kostenlos chatten

Jetzt anmelden

ur.spreadmind.de

ENTDECKE DIE NEUE '\’/,
BIRTHDAY

Leidenschaft suchen!

i

e @ % | Q banner - 1Y M| =

Online Shops

Traumuriau

Ohne Schufa:
Sofortkredit fiir
Spontane

BON

FREDITE ONNE VORKDSTEN

’

Umwerfend 5
SCHONEBILDER ~
vom MARKTFUHRER (‘; \ s

.0 e

JETZT ONLINE TERMIN
VEREINBAREN!

Jetzt anfordern!

Trendige
Handytaschen Kollektion! S

ie wahre

MEDIASCHULUNG

MARCO GAMMA UND RUEDIGER BEDNAREK,



Dankeschon unc
(Jibi s noch Fragen dazu?

« Erreiche ich rnit cern,
was ich geracde tue und denke
meine Zjele? «

MEDIASCHULUNG

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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Die Praseniation, inklusive Text uncd Bilcler
Ist Elgenturn cder www.rnediascnulung.cn

Es durfen keine Miischnitie bei cden Webinaren
gernacni N@rrlgn Auch keine Teile davon fur
Werbungen und Infos verwencdei wercen.

Bitie be

-~
el

chien!
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personlich  online  hilfreich  unverbindlich  zuverlassig

/

Wir berafen Sie gerney |,




